[image: image1.jpg]FACULDADE
VALE DO CRICARE




FACULDADE VALE DO CRICARÉ
Colegiado de Comunicação Social – Habilitação Publicidade e Propaganda

REGULAMENTO CCS Nº 2, DE  13 DE ABRIL DE 2013
Estabelece os procedimentos do Trabalho de Conclusão do Curso de graduação em Comunicação Social, habilitação Publicidade e Propaganda, bacharelado, da Faculdade Vale do  Cricaré .
O Coordenador do Curso de Comunicação Social, habilitação Publicidade e Propaganda, bacharelado resolve:
CAPÍTULO I

DISPOSIÇÕES PRELIMINARES

Art. 1° Este regulamento estabelece normas e diretrizes para a elaboração do Trabalho de Conclusão de Curso (TCC) do Curso de graduação em Comunicação Social – habilitação Publicidade e Propaganda.

Parágrafo único. Considera-se corpo discente o aluno, devidamente matriculado junto à instituição em regime normal ou de dependência.

CAPÍTULO II

DO TRABALHO DE CONCLUSÃO DE CURSO

Seção I

Dos Objetivos

Art. 2º São objetivos do Trabalho de Conclusão do Curso de Comunicação Social – habilitação em Publicidade e Propaganda:

I - integrar o processo de ensino à aprendizagem e à pesquisa no curso de Comunicação Social;

II - propiciar ao aluno a ocasião de vivenciar e demonstrar a habilidade em desenvolver planejamentos em publicidade e propaganda, estimulando a prática profissional e aprimorando a capacidade de produção adquirida durante o curso;

III - gerar produção de conhecimento que se constitua em fontes de pesquisas relevantes para o aluno, para o curso e para o próprio estado da arte da Publicidade e Propaganda;

IV - fornecer ao aluno elementos que contribuam para o desenvolvimento da capacidade crítica frente à complexidade do mercado; e

V – contribuir para a formação de profissionais com perfis adequados a darem bom atendimento aos clientes e ao mercado consumidor.

Seção II
Da Operacionalização do TCC

Art. 3º  O TCC deve versar sobre assuntos relacionados à Comunicação Social  e deve:

I - apresentar contribuição original do(s) autor(es);

II - ser elaborado seguindo uma metodologia adequada ao trabalho de pesquisa acadêmica e de acordo com as normas vigentes do Manual para Normalização de Trabalhos Acadêmicos e Referências Bibliográficas da Faculdade Vale do Cricaré (disponível no site); e

III - revelar espírito  crítico  e criativo do(s) autor(es).
Seção III
Das Modalidades e Apresentação  do TCC

Art. 4º  O aluno poderá optar pelas seguintes modalidades de realização do TCC:

I - Monografia, obedecendo às seguintes características:

a) Trabalho teórico fundamentado em pesquisa bibliográfica ou bibliográfica/campo focalizando um tema na área de Comunicação Social, demonstrando as aplicações deste à realidade estudada.

b)  Texto com no mínimo sessenta mil caracteres (aproximadamente trinta páginas) da Introdução à Conclusão (excetuando-se, portanto, as páginas iniciais como: capa, folha de rosto, sumário, dedicatórias, agradecimentos, epígrafes, resumos e abstract, referências, apêndices e anexos). 
c) Constituem elementos da Monografia, os seguintes itens:

1. Elementos Pré-Textuais - Capa, Folha de Rosto, Dedicatória (opcional), Epígrafe (opcional), Agradecimentos (opcional), Resumo e Abstract, Sumário, Lista de Gráficos e Tabelas;

2. Introdução: apresentação do tema, dos objetivos, da justificativa, do problema, da metodologia a ser empregada e do resumo dos capítulos que compõem o trabalho;

3. Desenvolvimento ou corpo do trabalho: trata-se do conteúdo dividido em capítulos que refletem a exposição do tema escolhido. Nessa parte do trabalho também serão apresentados os instrumentos da pesquisa, a metodologia empregada, a tabulação e a análise dos dados, quando se tratar de pesquisa de campo;

4. Conclusão ou Considerações Finais: a conclusão amarra seus objetivos  iniciais com o desenvolvimento das ações propostas ao longo da pesquisa. Ao final, deve conter em sua formulação a avaliação crítica de todo o trabalho, reafirmando o seu valor e a oportunidade, bem como as suas limitações; e

5. Referências: de material pesquisado e utilizado no relatório final, de acordo com as normas da ABNT.
6. Apêndices: apresentação dos instrumentos utilizados para coleta de dados e informações, e/ou produtos publicitários nas modalidades escolhidas á proporção do formato padrão, quando for o caso. Os apêndices se caracterizam pela produção feita pelo(s) autor(es) do trabalho que não entram no corpo do relatório final.

7. Anexos: se caracterizam pela produção feita por outro(s) autor(es) que não os do trabalho, e não entram no corpo do relatório final.
ROTEIRO PARA ELABORAÇÃO DA MONOGRAFIA
1. INTRODUÇÃO (no corpo do texto)
1.1 APRESENTAÇÃO DO TEMA/ASSUNTO

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral

1.2.2 Objetivo(s) Específico(s)

1.3 JUSTIFICATIVA

2. REFERENCIAL TEÓRICO
O referencial teórico deve conter teorias de base ligadas ao tema/assunto. 

3. METODOLOGIA (quando houver)
Especificação dos métodos (entrevista, questionário, formulário) utilizados para coleta de dados e informações para elaboração do produto publicitário.

4. ANÁLISE DOS DADOS 
5. CONSIDERAÇÕES FINAIS E/OU CONCLUSÃO
6. REFERÊNCIAS

7. APÊNDICES

8. ANEXOS
II - Campanha Publicitária com peças elaboradas à proporção dos formatos-padrão estabelecidos pelos veículos de comunicação (impressos, eletrônicos ou digitais), acompanhada de memorial descritivo do projeto desenvolvido (com as peças anexadas em formato reduzido, quando forem impressas), seguindo as seguintes etapas:

a) escolha da empresa/ instituição para a qual se fará a campanha contendo o briefing (em anexo); 
b) produção de no mínimo quatro peças dentre as seguintes: Filme/VT para Televisão (trinta segundos), Peça para Jornal, Peça para revista, Spot ou Jingle  para Rádio (trinta segundos), Outdoor, Cartaz, Folheto,  banner, painel eletrônico, busdoor, homepage,  empena, entre outros;e

c) apresentação do relatório final, elaborado com base no modelo apresentado por Públio (2008) contendo os seguintes itens:

1. INTRODUÇÃO

2. ANÁLISE DA SITUAÇÃO ORGANIZACIONAL E DO AMBIENTE MERCADOLÓGICO
2.1 AMBIENTE EXTERNO 
2.1.1 Macroambiente
2.1.2 Mercado-alvo

2.1.3 Microambiente
2.2 ANÁLISE DO AMBIENTE INTERNO
2.3 ANÁLISE SWOT

3. PLANO DE COMUNICAÇÃO
3.1 MISSÃO, VISÃO E VALORES DA ORGANIZAÇÃO
3.2 OBJETIVOS E ESTRATÉGIAS DE COMUNICAÇÃO

3.2.1 Problema de comunicação
3.2.2 Objetivos de comunicação

3.2.3 Descrição do público-alvo
3.3 POSICIONAMENTO
3.4 CRIAÇÃO

3.5 MEIOS PLANEJADOS PARA A DIFUSÃO

3.6 VERBA E ORÇAMENTO DA CAMPANHA

3.7 CRONOGRAMA DE AÇÕES E MÉTODOS DE AVALIAÇÃO

4. CONSIDERAÇÕES FINAIS E/OU CONCLUSÃO

5. REFERÊNCIAS
6. APÊNDICES
(Apresentação das peças à proporção do formato padrão)
7. ANEXOS.  
III – Canal de Comunicação – desenvolvimento de um veículo (blog, revista impressa, catálogo, entre outros) que atenda à demanda de um cliente/mercado. O produto final deverá ser acompanhado de relatório final, conforme instruções contidas no item II.

IV – Projeto de Merchandising – desenvolvimento de estratégias que sejam adequadas às necessidades do cliente/produto, com uso das diferentes técnicas e ferramentas de merchandising. O projeto deve possibilitar o aproveitamento da marca para melhorar a sua visibilidade bem como estimular a venda do produto/serviço nas seguintes categorias

a) Ponto de Venda – local onde o produto é comercializado para o consumidor final;

b) Em eventos – local onde se desenvolvem atividades com diferentes objetivos;

c) Tie In – (merchandising editorial) exposição de produtos e serviços dentro de um determinado contexto, isto é, programa previamente elaborado no trabalho, constando de roteiro, produção e edição de  VT.
Obs.: O produto final deverá ser acompanhado de relatório final, conforme instruções contidas no item II.

V – Projeto de Embalagem – desenvolvimento de estudo sobre produto já existente com análise da estratégia de mercado, lógica atual da própria embalagem e proposição de nova estratégia mercadológica e embalagem para o produto.
Obs.: O produto final deverá ser acompanhado de relatório final, conforme instruções contidas no item II.

VI – Promoção de Vendas: desenvolvimento de campanhas promocionais voltadas para: a) Consumidor final, ou b) Público intermediário; ou c) Público Interno, combinados com elementos de comunicação de marketing e adequados ao briefing do cliente.
Obs.: O produto final deverá ser acompanhado de relatório final, conforme instruções contidas no item II.

VII – Criação de Produto/Serviço/Evento – desenvolvimento de uma estratégia de marketing a partir da identificação de oportunidades oriundas do mercado, podendo  ser de um produto, de um serviço ou de um evento para os diversos públicos e mídias.

Obs.: O produto final deverá ser acompanhado de relatório final, conforme instruções contidas no item II.

Seção IV

Da Formação das Equipes de Trabalho

Art. 5º Para execução do TCC, os alunos do oitavo semestre terão duas maneiras para a formação de equipes:

I - No caso de escolha pela elaboração de Monografia ou Campanha outro produto, o trabalho poderá ser desenvolvido individualmente ou em dupla.
II - Estabelecidas as equipes de trabalho, qualquer alteração em sua constituição só poderá ocorrer mediante a aprovação do Professor Orientador com a anuência do Coordenador do Curso, que juntos administrarão cada caso individualmente.

Seção V
Da Escolha do Tema/Cliente

Art. 6º Para a elaboração da  Monografia, a escolha do tema deverá  estar direcionada à realidade do mercado publicitário ou da área de comunicação, de maneira geral e, para a formação profissional do acadêmico, portanto o trabalho deverá ter viabilidade e relevância no seu tema e delimitação.

Art. 7º Para elaboração de Campanha Publicitária  e outros produtos a equipe deverá escolher uma empresa real (empresas privadas - de economia mista - ou públicas, com ou sem fins lucrativos).   

§ 1º  Recomenda-se evitar a escolha de organizações que não ofereçam condições para a realização de um trabalho de qualidade ou que não possuam a devida organização formal.

§ 2º Em caso de necessidade, a Coordenação do Curso enviará à empresa escolhida Carta de  Apresentação da Equipe.

CAPÍTULO III

DA ORIENTAÇÃO DO TRABALHO DE CONCLUSÃO DE CURSO

Seção I

Da Escolha do Professor Orientador

Art. 8º Os Trabalhos de Conclusão de Curso serão supervisionados por professores-orientadores designados pela Coordenação do Curso, observando-se os seguintes critérios:

I - Para cada trabalho, quer seja ele em equipe ou individual será indicado um professor orientador com capacidade acadêmica e profissional para a função;

II - O professor orientador deverá pertencer ao quadro de docentes da Faculdade Vale do Cricaré, sendo dada preferência àqueles que fazem parte do Colegiado do Curso de Comunicação Social;

III - Um mesmo professor poderá orientar mais de um trabalho, ficando a cargo da Coordenação do Curso a definição do número máximo de trabalhos por professor; e
IV - A troca ou substituição do professor orientador só poderá ocorrer com autorização da Coordenação do Curso após analisados os motivos pelos quais isso se faz necessário.     

Seção II

Da Apuração da Freqüência do Aluno/Equipe de trabalho

Art. 9º.  Para cada aluno/equipe de trabalho será elaborada uma planilha com o fim de apurar a freqüência do(s) aluno(s) e o cumprimento das tarefas previstas no cronograma  pelo professor orientador.

Parágrafo único.  O(s) aluno(s) que não comparecer(em) à mais de vinte e cinco por cento dos encontros agendados pelo professor orientador estará(ão) automaticamente reprovado(s) na disciplina.    

Seção III

Das Competências do Professor e do Aluno

Art. 10.  Compete ao Professor Orientador:

I - orientar a elaboração e execução do Trabalho de Conclusão de Curso na modalidade escolhida pelo aluno:

II - zelar pelo cumprimento do trabalho proposto e dos prazos estabelecidos no cronograma;

III - observar e cumprir os horários destinados à orientação;

IV - avaliar o desempenho e o rendimento do(s) aluno(s) ao longo da execução do trabalho; e

Art. 11.  Compete ao Aluno:

I - matricular-se no oitavo semestre do curso;

II - informar-se sobre este regulamento e as normas do TCC:

III - escolher a modalidade do trabalho e o tema ou a empresa, quando for o caso;

IV - elaborar e desenvolver o trabalho, com os métodos e as técnicas aprendidos no curso, de acordo com o objetivo e a pesquisa escolhida;

VI - cumprir os prazos previstos no cronograma elaborado pelo professor orientador;

VII - verificar e cumprir os horários de orientação; 
VIII - submeter o TCC finalizado à apreciação do professor orientador.  

IX – Entregar três cópias encadernadas a secretaria na data prevista para que o mesmo possa ser distribuído à Banca Avaliadora.

X – entregar o trabalho em capa dura após a avaliação com nota superior a 9,0.

CAPÍTULO IV

DO PROCESSO DE AVALIAÇÃO

Art. 12.  Cada TCC será valorado numa escala de zero a dez pontos.

Art. 13. A banca examinadora será composta por três membros, da seguinte forma:

I - um Presidente –  o Presidente da Banca será naturalmente o professor orientador do trabalho;

II - dois Professores – serão indicados pela coordenação do curso e devem pertencer ao quadro de docentes da Instituição, sendo dada preferência àqueles que tenham na sua formação, aderência com a temática do trabalho;

Art. 14. O aluno autor do trabalho ou a equipe autora, poderá a seu critério convidar um representante da empresa cliente objeto do seu trabalho para assistir à apresentação oral, sem que esse convidado possa emitir nota ou avaliação.

Art. 15. A aprovação do aluno autor ou da equipe autora do trabalho, dependerá de:

I - apresentação do trabalho escrito e oral na data estipulada no cronograma;

II - obter freqüência mínima oficial de setenta e cinco por cento do total da carga horária prevista para a disciplina; e

III - obter a média mínima oficial igual ou superior a sete.

Parágrafo único.  Caso a opção seja pela elaboração de Campanha Publicitária em dupla, a nota final será individual, considerando as notas emitidas pelo Presidente da Banca e Professores convidados, apurada pela média aritmética simples.

Art.17.  Os trabalhos aprovados com notas finais iguais ou superiores a sete deverão ser apresentados em cópia gravada em mídia CD-ROM, em formato de arquivo com extensão PDF (Adobe Acrobat Reader) para arquivo de documentação acadêmica na Coordenação do Curso de Comunicação Social.

Parágrafo único. As peças elaboradas para mídia eletrônica (TV) deverão ser apresentadas em DVD e para a mídia Rádio, gravado em CD (Compact Disc). 

Art. 18. Os trabalhos com nota igual ou superior a nove e que tenham sido recomendados pelo Professor Orientador para publicação, deverão ter a sua cópia impressa e devidamente encadernada para catalogação na Biblioteca da Faculdade Vale do Cricaré.

Art. 19. Os trabalhos que, mesmo aprovados, estejam com restrições/recomendações, devem ser corrigidos e entregues ao Professor Orientador no prazo máximo de quinze dias a contar a data da realização da Banca Examinadora.

Art. 20.  Após a realização da Banca Examinadora, caberá ao Professor Orientador a elaboração da Ata da Banca e a entrega à Coordenação do Curso para lançamento da nota do aluno ou da equipe no sistema.     

CAPÍTULO V

DAS DISPOSIÇÕES FINAIS

Art. 21.  A Faculdade Vale do Cricaré não se responsabilizará por eventuais despesas, tais como deslocamento e hospedagem de professores orientadores e alunos fora do perímetro da Faculdade, devendo estas, se ocorrerem, ser de responsabilidade do(s) próprio(s) aluno(s) interessado(s).

Art. 22.  Os casos omissos neste Regulamento assim como alterações legais que motivem questionamento ou outra interpretação acerca desse assunto, serão resolvidos pela Coordenação do Curso que poderá propor soluções e/ou ajustes necessários.

Parágrafo único. As soluções e/ou ajustes necessários propostos pela Coordenação do Curso deverão ser homologados pelo Colegiado do Curso, ouvidas as partes interessadas, quando for o caso, que poderão propor soluções. 

Art. 23.  Este Regulamento entra em vigor na data de sua aprovação pelo Corpo Docente do curso de Comunicação Social – Publicidade e Propaganda.

São Mateus, 13 de abril de 2013.

André Otto
Coordenador do Curso de Comunicação Social - Publicidade e Propaganda
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